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“DRZEWA SRODPOLNE” JAKO
ARGUMENT SPRZEDAZY

Uzyskanie wyzszych wartosci sprzedazy produktéw z
agrole$nictwa przez wyodrebnione dziatania marketingowe

AFINET

AGROFORESTRY INNOVATION NETWORKS

JAK | DLACZEGO
Wykorzystanie agrolesnictwa jako argumentu wyrozniajgcego
produkt w celu lepszego przenikniecia rynku i uzyskania lepszej ceny

Agrolesénictwo, bedgce wcigz marginalng formg uzytkowania
gruntéw we Francji, nie jest dobrze znane przez konsumentéw.
Jednak, obecnie wiemy juz ze ten sposdb produkcji zywnosci, w
potgczeniu ze $wiatowym podejsciem do agroekologii prowadzi
do bardziej zrbwnowazonego gospodarowania gruntami.
Agrolesnictwo wychodzi poza prosty schemat produkcji zywnosci,
dostarczajgc débr ekologicznych i spotecznych. Rézne badania
pokazujqg takze, ze przejscie na uzytkowanie rolno-le$ne prowadzi
do wzrostu jakos$ci produktéw (lepszy smak i wyzsza wartos$¢
zywieniowa), pozytywnie oddziatujgc na zdrowie i odczucia
konsumentow.

Biorqc pod uwage powyzsze walory, produkty te mogqg by¢

Kaczki skubigce liscie krzewdw w gospodarstwie rodzinnym Péres.
Strona gospodarstwa: https://www.fermedelapattedoie.fr/

JAK SPROSTAC WYZWANIU

wprowadzane do obrotu jako agro-le$ne, gdyz generujg wartos¢
dodang dla rolnikéw i mogqg przyczyni¢ sie do wzrostu
$wiadomosci konsumentéw w kontekscie zdrowej zywnosci. Czeéé
producentéw podjeto wyzwanie i dodato do swojej strategii
marketingowej historie produktu wyjasniajgcq i opisujgcq praktyki
rolno-le§ne. W dzisiejszych czasach, znaczgca czesé

konsumentéw jest wyksztatcona, wymagajgca i poszukujgca
produktéw o wysokiej jakosci i wartosci dodanej. Daje to szerokie
mozliwo$ci marketingowe przy sprzedazy produktéow agro-
lesnych, ktére pozwalajg spetnia¢ powyzsze oczekiwania. We
Franciji, taki trend marketingowy zostat przyjety zaréwno przez
indywidualne gospodarstwa jak i duze sieci dystrybucyjne.

vente direttS

Przyktad dwoch etykiet , wykorzystujgcych agroleénictwo jako
argument marketingowy w sprzedazy produktéw z
gospodarstw hodujgcych $winie.

Zrédto: noirdebigorre.com and.gascondemontaut.fr

Wykorzystanie wartosci agrolesnictwa i wprowadzenie ich na rynek

Rodzina Péres to francuscy rolnicy, hodujgcy kaczki w regionie
Gers, znanym ze stynnego foie gras, przysmaku cenionego na
catym $wiecie. Jednak produkty z gospodarstwa “La Ferme de la
Patte d'Oie” sq unikalne, pochodzg z czystej rolno-lesnej uprawy o
wieloletniej strategii integrujgcej drzewa z krajobrazem rolnym.
Rolnicy zasadzili dzikie wisnie, orzechy, lipy, jesiony i wiele innych
gatunkéw na powierzchni 20 ha pastwiska z wolnym chowem i
obsadzili go réznymi formami zywoptotéw. Zrobili tak, aby
podnie$¢ warto$¢ swojego biznesu. Niestrudzenie powtarzajq, ze
obecno$¢ drzew w gospodarstwie faktycznie zwieksza $wiatowq
jakos¢ i warto$¢ ich produktéw. Jak méwi Philippe Péres: “Bez
dwoch zdan: produkty z rolno-le$nych systemoéw majq lepszq
jako$¢ zywieniowq i smak. Tak, to sq kaczki, ale agro-lesne kaczkil”.
Te praktyki majg realng warto$é, wysoko oceniang przez
konsumentoéw, czy to na poziomie regionalnego rynku rolnego czy
na poziomie gospodarstwa, przy sprzedazy bezposrednie;.

Potencjat marketingowy drzew $rédpolnych i agrolesnictwa moze
by¢ wykorzystany na poziomie tancucha wartosci produktu. Dla

This project has received funding from the European
Union’s Horizon 2020 research and innovation
programme under grant agreement No 727872.

Stowa kluczowe: Marketing;komercjalizacja;
historia produktu; produkty; reklama

przyktadu, marka Porc Noir de Bigorre (Swinia rasy Czarna Bigorre)
jest regionalnym znakiem jakosci we Francji, ktérego promocja
rozpoczeta sie 40 lat temu w celu zachowania rodzimej rasy $wini
z potudniowo-zachodniej Francji. Rasa ta jest znana z doskonatej
jakosci miesa (bogatego w kwasy omega 3 chociaz
charakteryzuje sie nizszq wydajnoscig produkcyjng niz wiele
wspdtczesnych ras poniewaz wymaga chowu na wolnym wybiegu.
W roku 1981, zyto jedynie 34 sztuki tej rzadkiej rasy, a mniej niz 20
sztuk byto zdolnych do rozmnazania. Dzisiaj, caty potencjat
hodowlany tej rasy zostat w petni przywrécony dzieki wysitkom 60
hodowcéw, osigga roczng produkcje wiecej niz 7500 osobnikdw,
od 2004 roku objety jest unijnym systemem zapewniania jakosci
oraz wpisany do rejestru chronionych nazw pochodzenia. Cata
strategia marketingowa tego sukcesu bazuje na ekstensywnym
wypasie i naturalnosci systemu chowu, gdzie agrolesnictwo jest
jednym z elementéw. Obecnie, marka Porc Noir de Bigorre jest
prawdziwym ambasadorem ekstensywnych systemoéw chowu,
dazqgcych do zréwnowazenia produkcji hodowlane;.
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https://www.youtube.com/watch?v=JfeusnllGQk&feature=youtu.be

WARTO ZWROCIC UWAGE

» Agroleé$nictwo moze pomdc w sprzedazy
produktu oraz przyczynia sie do jego
wyrdznienia na rynku.

» W dzisiejszych czasach znaczqgca czesé
konsumentéw poszukuje produktéw o wysokiej
wartos$ci dodanej, wytwarzanej w bardziej
zréwnowazony sposdb, co stanowi szanse dla
rolnikdw zajmujgcych sie agrolesnictwem.

« Historia produktu musi by¢ jasna dla odbiorcy,
poniewaz agrole$nictwo wcigz nie jest znane
konsumentom.

* Na rynku istnieje wiele znakéw jakosci, co
moze wprowadza¢ dezorientacje, istotne sq
wiec dziatania podnoszqgce $wiadomos$¢ w
zakresie faktycznie zrbwnowazonych praktyk
rolniczych, zamiast koncentrowania sie na
systemach jakosci.

Rasa $win Czarna Bigorre stata sie symbolem wysokowartosciowych
systeméw agro-lesnych we Francji.

Zrédto: http://www.porcnoir.fr

WIECEJ INFORMACIJI

"Raport z 2018 roku, przedstawiajgcy rozwéj rynku
ekologicznej zywnosci we Francji, opracowany przez Agence
Bio (w jez. francuskim): https://www.agencebio.org/wp-
content/uploads/2019/06/DP- AGENCE_BIO-4JUIN2019.pdf

Wiecej informacji na temat rasy i marki Bigorre (jez. fancuski):
https://.noirdebigorre.com and http://www.porcnoir.fr/

Informacja na temat Francuskich produktéw rolno-lesnych (jez.
francuski):  Les produits agroforestiers, des paysages a
deguster des valeurs a partager, 2015, Arbres et Paysages 32

Ulotka przygotowana w ramach projektu AFINET. Mimo iz materiat opracowany zostat na
podstawie najlepszych dostepnych informacji, zaréwno autor jak i UE w zadnym wypadku nie
ponosi odpowiedzialnosci za poniesione straty, szkody lub obrazenia bezposrednio bqdz
posrednio zwigzane z powyzszym raportem

WADY | ZALETY

Mozliwosé wyrdznienia produktu
oraz wzbudzenie
zainteresowania konsumentow
bez wprowadzania dezorientacji

Patrzgc na rozwdj rynku ekologicznej zywnosci we Francij,
osiggajgcym co roku dwucyfrowy poziom wzrostu
sprzedazy (+15,7% w roku 2018 co stanowi 9,7 milionéw
euro'), wydaje sie oczywiste, ze stale rosnqgca liczba
konsumentéw zmierza w strone zakupu produktéw o
wysokiej jakosci i wartos$ci dodanej. Méwigc bardziej
ogolnie, ciekawa i zrozumiata dla odbiorcédw historia
produktu moze by¢ bardziej atrakcyjna niz przedstawianie
korzysci i zalet produktu. Pomaga to konsumentom
zrozumie¢ jak produkt byt wytworzony oraz mie¢ poczucie
blisko$ci miejsca jego produkcji. Te dwa czynniki sg
kluczowe dla wyrdéznienia produktu na rynku, zalewanym
przez ujednolicong zywnosc.

Jednak, w ciggu ostatnich lat na rynku pojawiajg sie nowe
etykiety i znaki jakosci, zaréwno oficjalnie jak i nieoficjalnie
(joko zabieg marketingowy), co wprowadza wiele
zamieszania i dezorientuje konsumentéw. Wobec tego,
opracowanie systemu jakos$ci powigzane] z
agrole$nictwem nie wydaje sie realistyczne i mogtoby by¢
nieskuteczne. Agrole$nictwo obejmuje szereg réznych
praktyk, ktére mogqg by¢ dopasowane do kazdej formy
uprawy. Opracowanie $cistych technologicznych regut
uprawy nie ma sensu w ogolnym kontekscie
zrownowazonego uzytkowania gruntéw rolnych.

Tylko spdéjna i jasna strategia marketingowa, angazujgca
rézne podmioty tancucha wartosci produktu i tworzgca
dobrze rozwiniete kanaty sprzedazy bezposredniej moze
spowodowaé zmiane na duzq skale.

Zobacz wideo
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